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Communiqué de presse, le 22 février 2023 
Rubrique : Tendances nouveautés/ brico-jardin 

Toutes les nouveautés jardin/bricolage seront 
présentées en avant-première lors des JdC Garden 

Trends aux professionnels de la distribution. 
 

À découvrir les 28-29 et 30 mars au Parc Chanot de Marseille. 

P. 1 

Le salon des Journées Des Collections Garden TrendsΣ ƻǊŎƘŜǎǘǊŞ ǇŀǊ LƴŦƻǇǊƻ 5ƛƎƛǘŀƭΣ ƴϲп ŦǊŀƴœŀƛǎ ŘŜ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ 
salons B to B, sous la direction de Jean-Luc Garnier, existe depuis 20 ans. Ce rendez-vous professionnel, devenu 
incontournable pour tous les acteurs de la filière jardinΣ ǎΩŜǎǘ ǘŜƴǳ ƧǳǎǉǳΩŜƴ нлмп Ł ƭΩŀōōŀȅŜ ŘŜ /ƘŀŀƭƛǎΣ Řŀƴǎ ƭŜ ƴƻǊŘ ŘŜ 
la région parisienne. Depuis, il se déroule dans la 2ème ville de France, Ł Marseille, avec pour cadre le Parc Chanot. Les 
28, 29 et 30 mars prochainsΣ ƭΩŞŘƛǘƛƻƴ нлно ŘŜǎ WŘ/ DŀǊŘŜƴ ¢ǊŜƴŘǎ ƻǳǾǊƛǊŀ ŘƻƴŎ ǎŜǎ ǇƻǊǘŜǎ ŀǳȄ ŀŎƘŜǘŜǳǊǎ ŘŜ ƭŀ 
distribution « jardin », avec 380 exposantsΣ ǘƻǳƧƻǳǊǎ Ǉƭǳǎ ŘΩƛƴƴƻǾŀǘƛƻƴǎ Ŝǘ ŘŜ ƴƻǳǾŜŀǳǘŞǎ ƎǊŀǾƛǘŀƴǘ autour de 3 pôles : 
ƭΩŀǊǘ ŘŜ ǾƛǾǊŜ Ŝƴ ŜȄǘŞǊƛŜǳǊΣ ƭŜ ƧŀǊŘƛƴŀƎŜ ϧ ƭŀ ŎǳƭǘǳǊŜΣ ƭΩŀƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘ ϧ ƭŀ ŎƻƴǎǘǊǳŎǘƛƻƴ ŘŜǎ ōŃǘƛǎΦ Pendant 3 jours, plus 
de 1 олл ŀŎƘŜǘŜǳǊǎ ŘŜ ƭŀ ŘƛǎǘǊƛōǳǘƛƻƴ ŦǊŀƴœŀƛǎŜ, dont 130 internationaux originaires de 21 pays, viendront arpenter 
les allées du salon, et pourront alors y rencontrer les 380 exposants qui affichent plus de 1 000 marques. Lors de ce 
rendez-vous inédit en France, les acheteurs ont pour objectif de décrypter les tendances, de référencer les produits 
innovants répondant aux attentes des jardiniers amateurs pour la saison 2024. Un véritable show-room grandeur 
nature plongera le visiteur ŀǳ ŎǆǳǊ Řǳ ƧŀǊŘƛƴ ŘŜ ŘŜƳŀƛƴ : cette immersion totale lui permettra de toucher, tester, 
ŞǾŀƭǳŜǊ ƭΩƛƴƎŞƴƛƻǎƛǘŞ ŘŜǎ ƴƻǳǾŜŀǳȄ ǇǊƻŘǳƛǘǎ et de prototypes parfois. Les acheteurs de toute la distribution brico/
jardin, les journalistes de la presse grand public, les influenceurs ou tendanceurs qui contribuent au lancement des 
futures tendances, deviendront-ils des adeptes de ce rendez-vous unique ?  

Place de village, Espace de Restauration 

¦ƴŜ мŝǊŜ ǎƻƭǳǘƛƻƴ ǇƻǳǊ ƳŀƛƴǘŜƴƛǊ ƭΩŞŎƻǎȅǎǘŝƳŜ ǾŞƎŞǘŀƭ : les échanges entre les producteurs et les 
fabricants. Un 4ème Ŝǘ ƴƻǳǾŜŀǳ ǇƾƭŜ va même offrir la possibilité de rencontrer une sélection de producteurs de 
végétaux. 

 ζ [ŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘŜ ŎŜ пème ǇƾƭŜ ŎƻƴǎǘƛǘǳŜ ǳƴ axe de développement cohérent. Il 
répond aux attentes des acheteurs et des producteurs qui souhaitent profiter 
de cette concentration unique en France de décisionnaires du retail jardin. La 
présence de ce 4ème ǇƾƭŜ Ŝǎǘ ŘƻƴŎ ǳƴŜ ŞǾƛŘŜƴŎŜ ηΣ ŘŞŎƭŀǊŜ WŜŀƴ-[ǳŎ DŀǊƴƛŜǊΣ 
ŘƛǊŜŎǘŜǳǊ Řǳ ǎŀƭƻƴΦ {ȅƭǾƛŜ wƻōŜǊǘΣ ŘŞƭŞƎǳŞŜ ƎŞƴŞǊŀƭŜ ŘΩ9ȄŎŜƭƭŜƴŎŜ ǾŞƎŞǘŀƭŜΣ 
ǇǊŞŎƛǎŜ Ł ŎŜ ǎǳƧŜǘ ǉǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǘ ζ ŘΩǳƴŜ ōŜƭƭŜ ƻǇǇƻǊǘǳƴƛǘŞȳ ŘŜ ƳŀǊŎƘŞΣ ŎŀǊ ƭŜ 
ǎŜŎǘŜǳǊΣ ǘƻǳŎƘŞ ŘŜ ǇƭŜƛƴ ŦƻǳŜǘ ǇŀǊ ƭŀ ŎǊƛǎŜ ŘŜ ƭΩŞƴŜǊƎƛŜΣ Řƻƛǘ ǊŞŀƎƛǊΦ Lƭ Ŧŀǳǘ 
travailler davantage avec les produits manufacturés ŎƻƳƳŜ ƭΩŀǊǊƻǎŀƎŜ ƻǳ ƭŜ 
terreau pour trouver de nouvelles perspectivesΦ η 

http://www.journeesdescollections.com


Julie Hoang, la directrice marketing et communication de GardenaΣ ŘŞŎƭŀǊŜ Υ ζ Nous travaillons 
beaucoup sur toutes les questions liées à l'environnement, aux ŞŎƻƴƻƳƛŜǎ ŘΩŜŀǳ et au 
développement durableΦ [Ŝǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎ ƻƴǘ ŎƻƳǇǊƛǎ ƭŜǎ ŜƴƧŜǳȄ Řǳ ǊŞŎƘŀǳŦŦŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜ 
et ils nous demandent de nous impliquer complètement dans les solutions à apporter. » Gardena 
ŜƴǾƛǎŀƎŜ Ŝƴ нлно ǳƴŜ ǊŜŦƻƴǘŜ ŎƻƳǇƭŝǘŜ ŘŜ ǎŀ ƎŀƳƳŜ ŘΩŀǊǊƻǎŀƎŜ ƎƻǳǘǘŜ-à-goutte (Micro-Drip 
System). La marque veut limiter le nombre de références pour simplifier le choix du 
consommateur Ł ƭΩŀƛŘŜΣ ŜƴǘǊŜ ŀǳǘǊŜǎΣ ŘŜ ŎƻŘŜǎ ŎƻǳƭŜǳǊ ǎǳǊ ǘƻǳǎ ƭŜǎ ŜƳōŀƭƭŀƎŜǎΦ 9ƭƭŜ ŜƴǘŜƴŘ ŀƛƴǎƛ 

faire une ƻŦŦǊŜ ŎƻƳǇƭŝǘŜ ŘΩŀǊǊƻǎŀƎŜ afin de répondre à tous les besoins ŘŜǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎΦ vǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŜ ŘŜ 
ƭΩŀǊǊƻǎŀƎŜ ŘŜǎ ǇƭŀƴǘŜǎ Ŝƴ Ǉƻǘ ŎƻƳƳŜ ŘŜǎ ǾŞƎŞǘŀǳȄ Ŝƴ ƭƛƎƴŜΣ ǘŜƭǎ ƭŜǎ ƘŀƛŜǎΣ ƭŜǎ ōǳƛǎǎƻƴǎ Ŝǘ ƭŜǎ ƳŀǎǎƛŦǎΦ WǳƭƛŜ IƻŀƴƎ 
précise : « Nous pensons également que la connectique au jardin est encore très peu développée en France par 
ǊŀǇǇƻǊǘ Ł ŘΩŀǳǘǊŜǎ Ǉŀȅǎ ƴƻǊŘ-ŜǳǊƻǇŞŜƴǎΦ /ΩŜǎǘ ǎŀƴǎ ŘƻǳǘŜ ƭƛŞ Ł ŘŜǎ ŘƛŦŦŞǊŜƴŎŜǎ ŎǳƭǘǳǊŜƭƭŜǎΦ aŀƛǎ Gardena va beaucoup 
innover Ŝƴ ƭŀ ƳŀǘƛŝǊŜ Řŀƴǎ ƭŜǎ ǇǊƻŎƘŀƛƴŜǎ ŀƴƴŞŜǎΦ bƻǳǎ ŎǊƻȅƻƴǎ ǉǳΩƛƭ ŜȄƛǎǘŜ ǳƴ ƳŀǊŎƘŞ ǇƻǳǊ ŎŜƭŀΦ Le jardinier pourra à 
distance tondre sa pelouse, arroser son gazon, déclencher la pompe installée dans son puits pour arroser le potager, 
ŎƻƴƴŀƞǘǊŜ ƭΩŞǘŀǘ ŘŜ ƭΩƘǳƳƛŘƛǘŞ Řǳ ǎƻƭ ƎǊŃŎŜ Ł ŘŜǎ ŎŀǇǘŜǳǊǎΧ » La marque entend également introduire un nouveau 
tuyau fabriqué à base de matériaux recyclés pour compléter sa gamme EcoLine et proposer une gamme de pompes 
ǎƛƭŜƴŎƛŜǳǎŜǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀƴǘ Ƴƻƛƴǎ ŘΩŞƴŜǊƎƛŜ.  
 
Parallèlement,  

Marion Pierchon, responsable marketing et communication de La FlorentaiseΣ ŘŞǘŀƛƭƭŜ Υ ζ Nous 
poursuivons notre quête de substituts aux composés non renouvelables pour proposer des 
produits issus de matières premières locales et durablesΦ tŀǊ ŜȄŜƳǇƭŜΣ ŎŜǘǘŜ ŀƴƴŞŜΣ ƭŀ CƭƻǊŜƴǘŀƛǎŜ 
lance le copeau briqueΣ ǳƴ ǊŞǎƛŘǳ ŘŜ ōǊƛǉǳŜǘŜǊƛŜ qui peut remplacer la bille d'argile.  
Nous avons un grand avantageΦ /ƻƴǘǊŀƛǊŜƳŜƴǘ Ł ŎŜǊǘŀƛƴǎ ƻǳǘƛƭǎ ǉǳŜ ƭŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊ ƴΩŀŎƘŝǘŜ 
qu'une fois et qui ont peut-être été vendus en masse pendant le confinement, les jardiniers auront 
toujours besoin de terreaux, ŘΩŀƳŜƴŘŜƳŜƴǘǎ ƻǳ ŘŜ Ǉŀƛƭƭƛǎ, et ce tous les ans. {ƛ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ǎŜ 

stabilise en 2023, ce serait déjà très bien. Et, pour 2024, tout le monde souhaite trouver, je pense, de nouveaux 
marchés, de nouveaux segments pour faire de la croissance. 5Ŝ ǘƻǳǘŜ ŦŀœƻƴΣ ƛƭ ƴΩȅ ŀ Ǉŀǎ ƭŜ ŎƘƻƛȄΣ ƭŀ ƴŀǘǳǊŜ ŎƘŀƴƎŜ ǎƻǳǎ 
ƭΩŜŦŦŜǘ Řǳ ǊŞŎƘŀǳŦŦŜƳŜƴǘ ŎƭƛƳŀǘƛǉǳŜΦ [Ŝǎ ŎƭƛŜƴǘǎ ǎƻƴǘ ŘŜ Ǉƭǳǎ Ŝƴ Ǉƭǳǎ ǎŜƴǎƛōƭŜǎΣ ǎǳǊǘƻǳǘ ƭŜǎ ƧŜǳƴŜǎ ƎŞƴŞǊŀǘƛƻƴǎΣ ŀǳȄ 
émissions de carbone. Oui il y a encore de beaux challenges à relever ! » 
 
De même, 

La responsable de communication de Vilmorin, Aurélie AndesΣ ƴŜ ƴƛŜ Ǉŀǎ ƴƻƴ Ǉƭǳǎ ƭŜǎ ŘƛŦŦƛŎǳƭǘŞǎ 
notamment géopolitiques. Elle reste néanmoins optimiste : « Nous attendons les Journées des 
Collections avec impatience puisque nous allons fêter les 280 ans de VilmorinΦ [ŀ ƳŀǊǉǳŜ ŀ ƎŀƎƴŞ 
plus de 9 points de parts de marché depuis 2019 sur le segment du gazon grâce à notre nouvelle 
gamme. Nous avons aussi connu une embellie sur la fin de l'année 2022 notamment sur le marché 
de la pelouseΣ ǉǳƛ ŀ Ŏƻƴƴǳ ǳƴŜ ōŜƭƭŜ ǊŜǇǊƛǎŜ Ł ƭϥŀǳǘƻƳƴŜΦ ±ƛƭƳƻǊƛƴ ŎƻƴǎƻƭƛŘŜ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǎŜǎ 
positions sur le marché des semences potagères et floralesΦ tƻǳǊ нлноΣ ƴƻǳǎ ŜǎǇŞǊƻƴǎ ǉǳŜ ƭŜ 

contexte inflationniste ramène les jardiniers vers les semences potagères. Elles représentent une véritable source 
ŘΩŞŎƻƴƻƳƛŜ. Ce printemps, nous arrivons en magasin avec notre nouvelle sacherie Gondian. Nous avons en effet 
ǊŜƭŀƴŎŞ ƭŀ ƳŀǊǉǳŜ ƭΩŀƴ ŘŜǊƴƛŜǊΦ bƻǳǎ ǇǊƻǇƻǎƻƴǎ ŘƻƴŎ ǳƴ emballage papier qui est млл҈ ǊŜŎȅŎƭŞΦ [ΩƛƴǘŞƎǊŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭŀ 
filière de nos emballages est françaiseΣ Řǳ ōƻƛǎ Ł ƭŀ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀǘƛƻƴ Řǳ ǇŀǇƛŜǊ Ŝƴ Ǉŀǎǎŀƴǘ ǇŀǊ ƭŜ ŦŀœƻƴƴŀƎŜ ŘŜǎ 
sachets. η [ŀ ƳŀǊǉǳŜ ŎƻƴǘƛƴǳŜ ǇŀǊ ŀƛƭƭŜǳǊǎ Ł développer des sélections variétales qui répondent aux problématiques 
de maladies, de parasites ou de stress thermique. 
 

Voici un aperçu des réponses marché à découvrir aux JdC Garden Trends, recueillies par David Fouillé. 
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P. 2 

La principale préoccupation des marques est : Comment réduire son impact sur 
ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘΣ Ŝƴ ǎΩŀŘǊŜǎǎŀƴǘ Ł ŎƘŀǉǳŜ ǘȅǇŜ ŘŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎΣ ǉǳΩƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŜ 
ŘŜǎ ŀƳŀǘŜǳǊǎ ŎƻƳƳŜ ŘŜǎ ǇŀǎǎƛƻƴƴŞǎ ŘΩŜǎǇŀŎŜǎ ǾŜǊǘǎ ? 


